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Bu haftaki Çarþamba Toplantýlarýnda DESÝ Genel Müdürü Dr. Ömer Doðan&rsquo;ý &ldquo;AR&ndash;GE&rsquo;nin Rekabet
Gücü&rdquo; konusunu sunmak üzere MMG&rsquo;de aðýrladýk.
AR-GE, emek &ndash; sabýr &ndash; bilgi isteyen bir olgu ve bunu tutku haline getirmiþ insan sayýsý az. AR-GE&rsquo;de
en önemli unsurun, ürüne bilgi unsurunun katýlmasý olduðunu ifade eden Ömer Doðan; çünkü ürün kendine has olmak zorundadýr, aksi
takdirde de taklitlerinin önüne geçmek imkansýzlaþmaktadýr dedi.AR-GE&rsquo;nin bir aþamasýndan olan &lsquo;saha
testleri&rsquo;nin yeterli geri beslemeyi saðlamak ve ürüne nihai hali vermek açýsýndan çok önemli olduðunu aktaran Doðan,
tüketicilerde &lsquo;üretici farklýlýklarýnýn oluþturulmasý&rsquo;nýn çok elzem olduðunu ifade etti.

Ýthalatçý Olmak Çözüm DeðilUzakdoðu&rsquo;lu üreticilerin genelde stoklu çalýþmadýklarýný, sipariþ sürelerinin, ek özellik istemenin,
özellikleri belirlemenin ve kalite deðiþkenliðinin ve ucuzluðun sorun olduðunu aktaran Doðan ithalatçý olmanýn çözüm olmadýðýný özellikle
vurguladý. &ldquo;Baþkasý da yapabiliyorsa burada dikkatli olmak lazým&rdquo; diyen Doðan, ithal edilmesi düþünülen bir ürünün birçok
farklý marka altýnda basýlabilir olmasýnýn, kendine has ürün oluþturmamasýna neden olacaðýný aktardý ve bilgi yoðun ürünlerin üretimine
yönelmek gerektiðini, bunlarýn üretiminde de özellikle yazýlým ve AR-GE kýsýmlarýnýn yerli býrakýlmasýnýn önemli olduðunu, know-
how&rsquo;ýn yoðun olmadýðý ürünler için efor sarfetmek yerine de ithalatýnýn yapýlmasýnýn mantýklý olabileceðini dile getirdi.Marka ve
patent iþlemleri de salt ürünü korumak adýna yapýlan bir uygulama olmadýðýný, bunlar alýnmadýðý taktirde hukuki olarak da zoru
duruma düþülebileceðini söyleyen Doðan, &ldquo;zaten taklidin önüne geçmek neredeyse imkansýz&rdquo; dedi.

Kültür de Rekabeti EtkiliyorAlýcýsýnda farklýlýðý istetecek ürünler üretmenin gerekliliði üzerinde duran Doðan, &ldquo;bir ürün standart
olmamalýdýr&rdquo; dedikten sonra Japonlar ile ABD&rsquo;lilerin iþbirliði ile Japonya&rsquo;da yapýlan bir tünel projesine
deðindi. Projenin bitiminden sonraki 3 yýl iþletim gelirleri ABD&rsquo;lilere ait olacak olan proje bittikten sonra 3 yýl boyunca
neredeyse hiç kullanýlmadýðýnýn gözlendiðini, rekabetin en önemli faktörlerinden birisinin de kültür olduðunu; çünkü kültürün de rekabeti
etkilediðini ifade etti.

Firmalarda Baðýmsýz AR-GE Birimi OlmalýdýrUzakdoðulu firmalarýn çok fazla alt tedarikçisinin olmasýnýn da onlarý avantajlý kýldýðýný
aktaran Doðan, Ülkemizde otomotiv sektörünün geliþmesinin en önemli etmeninin de çok güçlü yan sanayisinin olmasý olduðunu
vurguladý. Katký saðlayacak, deðer yaratacak iþbirliðinin her zaman faydalý olduðunu söyleyen Doðan, firmalarda baðýmsýz AR-GE
birimlerinin de olmasý gerektiðini söyledi, aksi takdirde bir AR-GE kültürünün oluþmasýnýn zor olduðunu ifade etti.
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